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https://api.whatsapp.com/send/?phone=5491135753720&text&type=phone_number&app_absent=0
https://findelmundo.tur.ar/es
https://infuetur.gob.ar/
https://t.me/infuetur

COMPARATIVA
RESULTADOS
2021-2022~

*Tasa de respuesta 20221%(127 respuestas de 600 inscriptos)



PRINCIPALES VARIABLES

EDAD |

33.1%

En 2022 se agreg6 el segmento 14 afios.
7.8%
Entre el afio 2022 y 2021 se observ6 un
destacado aumento de los participantes
mayores a 50 afos, sin embargo hubo u

23.3%

decrecimiento de los segmentos menores .

aunque en menor proporcion.
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PRINCIPALES VARIABLES

GENERO

Afio 2022
MUJERES HOMBRES
En 2022 se destacé una mayor
participacion del genero femenino, o o o o o
siendo el 54,8% de las participacintes, Inl Inl Inl Inl Inl
mientras que el afio anterior habian
sido el 43,3%. 'i' 'i' 'i' 'i' 'i'

Sin embargo se observo que la

participacion de hombres fue del

45,2%, mientras que el afio anterior Aumento la participacion Decreci6 la participacion
habfa sido de 56,7%. SN 11 pp. en 11,5 pp.




PRINCIPALES VARIABLES

DISTANCIAS

2021

En 2022 alrededor de la mitad de los
23% 17%

participantes (45%) decidieron correr
la distancia de 30km.

Por otro lado se observo que la
participacion en los 10km cayo 13 pp

respecto al aio anterior, aunque en la
nueva edicién se sumé la distancia de
15km (con el 27% de patrticipacion) y
se modificaron distancias (de 25 a
30km y de 50 a 60km).




PRINCIPALES VARIABLES

PARTICIPACION EN OTRAS CARRERAS

2021

En 2022el 80% de los participantes ya habi
corrido otras carreras (+8 pp vs 2021). 7204 28%
A su vez, dentro de ese porcentaje de
respuestasfirmativas se encontré que el
ya habia participado de la ] r] . -

Otras carreras frecuentes fueron
y
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RESIDENCIA HABITUAL

2021 2022 2021 2022

| w Ny, \

1,6% 7,3% 11% 14,3%
O

Cordoba . . CABA

Se observ6 un aumento de la participacion (17,8

> 2021 2022
~ w pp) de los corredores provenientes de Bueno:s
17,3% 35,1% : .
y Y Aires. Luego se encontraron participantes de

Cérdoba (5,7pp) y CABA (318).

Sin embargo, los resultados en localidades

202 2022 como Rio Grande y Ushuaia demostraron
y
10.2% 370 una caida de la participacion entre 2021 y

2021 2022

~ 2022 (6,6pp y 21,3pp respectivamente).




Resultados 2022

Medio de transporte

% 88.5% Avién

Ocupacion

6/% Empleado/a

Tipo de alojamiento

()

47 6% Alquiler

temporario

Reserva de alojamiento

S
“&

Noches de

72’4% alojamiento

OTRAS VARIABLES

El mediode transporte maselegidopara llegar a la ciudad -en ambasediciones fue i| =~ r. Coni
el 88,5%demostroun crecimientode 8,5 pp respectoal afio anterior. En segunddugar seencontré
11 ®~ { conel 108%(-78 pp vs202).

La ocupaciénmas destacada en ambas edicionesfue 1 | { § z | ,]em2022]Si bien cayd 14 pp
respectoal 2021 en esta nuevaedicion sedestacéla opciondei | ~ ® | ~edn-el2@dde los
participantes.

Conel476%1 f ] «] Uh | § Hetal@lildr ® j| @& ~ 2fije ®lalejamiento maselegidoen 2022
(+209pp vs202). Ensegundadugar sedestacoi ¢ ~ ®gn el 182%(-138pp vs202).

1 de cada 7 participantes reservoentre 3 y 6 nochesde alojamiento (+217pp vs 202). Solo 1,76
eligio reservarmasde 10nochesen el destino (-6,3 pp vs202).
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*Tasa de respuesta 20225%(356 respuestas de 1400 inscriptos)



RESIDENCIA'Y GASTO

RESIDENCIA

Se observo el 35,1% de los participante
eran residentes de Buenos Aires, mientr;
gue 2 de cada 10 inscriptos eran
corredores fueguinos (Ushuaia). En terce

lugar se encontro CABA con el 14,3%.

EXPECTATIVA DE GASTO

A su vez, lanayoria deaquellos que
contaban con un presupuesto mayor a
$150.000 también eran residentes de
Buenos Aires (34%). En ese segmenty
también se encontraron residentes
cordobeses (11,9), fueguinos de Ushua
(10,2%) y portenos (10,2%).

Tucuman
San Luis
Peru
Misiones
Mendoza
Jujuy
Corrientes
Brasil
Tierra del Fuego (Tolhuin)
San Juan
Rio Negro
La Pampa
Chile
Chaco
Neuquén
Santa Fe
Santa Cruz
Chubut
Entre Rios
Tierra del Fuego (Rio Grande)
Otro
Cordoba
CABA
Tierra del Fuego (Ushuaia)
Buenos Aires
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1 0.6%

B 08%

B 11%

MW 1.7%

Hl 25%

E 3.4%

H 3.7%

N 43%

I 7.3%
I 14.3%
I 10.7%
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$150.001

0 mas

35.1%



PRESUPUESTO

Gastos de inscripcion

EXPECTATIVA DE GASTO
96% CUENTA PROPIA

participantes (96%) utilizaron sus propios
medios para la participacion.

2% PATROCINADO/SPONSOR

3% LIBERADO :
Se observo que la mayoria de los

Expectativa de gasto Un poco mas de la mitad (52%) indic6 que
36% esperaba gastar entre $50.000 y $150.000
31% mientras que solo 1 de cada 10
16% participantes aspiraba a destinar entre
10% $150.000 y $200.000. Solo el 7% de los

corredores contaban con gastar mas de
$200.000.

7%

més de 200 entre 150 y 200 entre 100 y 150 menos de 50 entre 50 y 100

Miles de pesos



NIVEL DEIINGRESOS

EXPECTATIVA DE GASTO
SEGUN INGRESO

El 34,3% de los respondientes de la edicio
2022 declararon tener un rango de ingresos
entre $150 y $270 milA su vez fue el

segmento con mayor deseo de comprar

equipamiento técnico u otros elementos e
el destino (el 47,6%).

Por su parte, el 19,7% declard un ingreso

entre $270 y $390 mil. Solo un 17,3% decld

el nivel mas alto de ingresos (mas de $39(
mil).

34,3% /

entre $150.001 y $270.000

20,6%

$150.000 0 menos

entre $270.001 y $390.000

mas de $390.000

otro

Pensaban comprar
equipamiento técnico u otros
elementos en el destino



COMENTARIOS
FINALES™
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por recibirnos de la
mejor manera, nos
fuimos felices y
volveremos el préximo
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ASPECTOS A
MEJORAR*
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